ESTUDIO TECNICO
SOBRE NOTICIAS ECONOMICAS Y ABORDAJE
DESDE UNA PERSPECTIVA DE GENERO
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ANTECEDENTES

El monitoreo de medios de comunicacion es un ejercicio que visto desde la practica
del Observatorio Ciudadano de la Comunicacién (OCC) incorpora un conjunto de
areas complementarias para incidir en el imaginario social que sostiene la
discriminacién y la violencia contra las mujeres. Esta coincidencia ha hecho que

GAMMA! se involucre en el trabajo del GMMP? desde hace varios afios.

En este contexto, GAMMA ha realizado diversos estudios tematicos enfocados en
noticias, violencia contra las mujeres, noticias electorales, entre otros. Por ello,
ahora se plantea la necesidad de abrir un nuevo campo a profundizar para que a
partir de los hallazgos se pueda realizar incidencia local, el tema de preocupacion en
esta ocasion son las NOTICIAS ECONOMICAS, la realizacion de este nuevo estudio es
parte del proyecto de fortalecimiento de las areas de monitoreo que se desarrolla
con el apoyo de WACC en su componente relacionado con la Justicia de Género en
los medios de comunicacion. Vale la pena destacar que es la primera vez que en el

pais se desarrolla un estudio sobre este ambito de las noticias.

Esta acciéon nos permitira entender qué pasa en los medios del Ecuador, quiénes
participan en estas noticias, en qué ambitos, qué tipo de fuentes se priorizan, por
qué y cudl es el impacto en la cotidianidad. Asi entonces, el proyecto se centrara en
el andlisis de las noticias econémicas en los medios ecuatorianos para obtener una
visidbn mas amplia y actualizada sobre la situacion de las mujeres en cuanto al

ejercicio de sus derechos econémicos, para sugerir cambios en el discurso mediatico

1 Fundacién Grupo de Apoyo al Movimiento de Mujeres del Azuay (GAMMA) de amplia trayectoria en la defensa
de los derechos humano, género y medio ambiente, con sede en la ciudad de Cuenca-Ecuador; al ser el equipo
técnico del Observatorio Ciudadano de la Comunicacion (OCC) desde el afio 2004, viene generando resultados a
partir de monitoreo y estudios técnicos en diversos géneros, hasta el momento se ha analizado: publicidades,
noticias electorales, noticias sobre violencia, noticias de primera plana, programas de entretenimiento en
television, revistas infantiles, noticias sobre movilidad humana y migracién.

2El Proyecto de Monitoreo Global de Medios (GMMP por sus siglas en ingles) es la investigacion del género en
los medios mas extensa que existe. Es también la iniciativa de incidencia publica mas grande en el mundo que
evalta como ha ido cambiando la representacién de género en los medios. Y es el inico proyecto que incluye
entre sus participantes a miembros de organizaciones populares y de base asi como estudiantes universitarias,
investigadoras y comunicadores profesionales. Todas y todos los participantes lo hacen en forma voluntaria.



que incorpore criterios de equidad, en las noticias econémicas, como forma de

aportar al cambio de imaginarios sociales de género.

Con este objetivo y con el fin de poder determinar el abordaje y larepresentacion de
las mujeres en los medios de comunicacién (prensa y tv), especificamente en las
noticias econémicas, se ha contado con una metodologia especifica y herramientas
adecuadas para el vaciado de la informacién, para lo cual, por supuesto se han
tomado elementos desarrollados por el proyecto Monitoreo Mundial de Medios
(GMMP) que forma parte de las iniciativas globales mas importantes de la
Asociacion Mundial para la Comunicacién Cristiana, WACC (por sus siglas en inglés),
y se los ha adaptado al tipo de estudio que se ha desarrollado en esta ocasion.
También se ha enriquecido la herramienta a partir de la experiencia de trabajo en
monitoreo de medios desarrollada por GAMMA desde el afio 2004 como
responsable de la Secretaria Técnica del Observatorio Ciudadano de la

Comunicaciéon (OCC).

Si bien en nuestro pais GAMMA, a través del OCC, ha impulsado la generacién de
monitoreos, como insumos para la incidencia publica y politica, el tema econdmico
no ha sido revisado hasta el momento de manera especifica y los indicadores de
pobreza de las mujeres son todavia evidencias de la inequidad en este tema, este
elemento ultimo nos lleva a la hipotesis de que los mensajes de los medios aportan
en el fortalecimiento de un imaginario social que mantiene a las mujeres en los
ambitos de servicios o de mano de obra, pero que no presenta una gamma mayor
que potencie la igualdad de oportunidades para el ejercicio de los derechos

econdémicos.

En base a esto y como un mecanismo para enfrentar esta situacion, se ha previsto
levantar informacion sobre las noticias econémicas de los medios de comunicacién
que posibiliten contar con insumos sobre la representacién de las mujeres, ala vez
que generar espacios de intercambio, de experiencias y de informacién, con
periodistas y estudiantes de comunicaciéon sobre las consecuencias de dichos
mensajes. La informacion obtenida aportara con nuevos elementos sobre un ambito

de los medios sobre el que no se tiene ninguna estadistica en el pais.



OBJETIVO GENERAL

Transformar los imaginarios sociales que sostienen la discriminacion,
subordinacion, exclusiéon y violencia contra las mujeres para aportar en la
construccion de una sociedad libre de violencia y en la que la equidad e igualdad

sean la puerta de entrada para la garantia de los derechos humanos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

OE 1: Realizar el monitoreo técnico de noticias econémicas desde una
perspectiva de género, en medios de prensa y television, con cobertura local y

nacional, desde la ciudad de Cuenca.

OE 2: Proponer la utilizacion de la evidencia encontrada mediante el estudio
técnico de noticias econdmicas, en los espacios de sensibilizacién y lectura critica
dirigido a periodistas y estudiantes de comunicacién, como estrategia para
fortalecer la redaccién y lectura critica de medios, asi como para la incidencia

politica en todos los niveles posibles.

POBLACION BENEFICIARIA

Mediante la realizacion del presente estudio técnico y los resultados del mismo, se
espera que la ciudadania en general se beneficie de la informacion obtenida, pues
los resultados, asi como sus implicaciones, seran ampliamente difundidos en
diferentes espacios y talleres. De forma especifica, serdn las mujeres generadoras de
noticias; expertas, analistas y especialistas en economia; periodistas y equipos de
direccion de noticieros, principalmente aquellos dedicados a la seccién de noticias
econOmicas; estudiantes de comunicacién de universidades locales, jovenes

estudiantes de secundaria.

UNIVERSO Y MUESTRA DE ANALISIS



En esta ocasion, para la realizacién del monitoreo de noticias econémicas, abordaje

y presentacion de la imagen de las mujeres, se han definido los siguientes criterios

para la toma de la muestra y andlisis de mensajes:

a. Se realizard el andlisis solamente de noticias en prensa y television, considerando

que la mayor parte de noticias en radio, reproducen las noticias de la prensa en sus

espacios y mas bien generan informacién a través de entrevistas en vivo, con lo cual

se vuelve mas dificultoso el andlisis de las piezas noticiosas.

b. Se tomard como universo en cuanto a medios de comunicacién, aquellos de

difusién nacional y de difusion en Cuenca con mayor sintonia y produccion

noticiosa. Para el efecto del estudio, la muestra de medios estara conformada por:

1. Televisién:

a.

Teleamazonas (privado, difusiéon nacional, sede en Quito). Corte todo
publico

Telerama (privado, difusion local, y en las principales ciudades del
pais, sede en Cuenca). Corte todo publico y cultural

Ecuavisa (privado, difusiéon nacional, sede en Guayaquil). Corte todo
publico

Canal Uno (privado, difusion nacional). Corte noticioso y
entretenimiento

Ecuador TV (publico, difusién nacional) Corte noticioso y educativo

2. Prensa:

I

e

El Mercurio (privado, Cuenca)
El Universo (privado, nacional, impreso en Guayaquil)
El Comercio (privado, nacional, impreso en Quito)

El Tiempo (publico-privado, Cuenca)

c. En cuanto al limite de espacio, las noticias se emiten tinicamente en espacios

especificos para ello, por lo que el analisis se restringird a los noticieros en

cualquiera de sus emisiones en el caso de la television; y en la prensa a toda noticia



que se encuentre dentro de las secciones principales. Las noticias tienen en general
un corte coyuntural, por lo que la toma de la muestra no encontrara (en general)
temas repetidos y en el caso del Ecuador, dada la Ley de Comunicacién, muy pocas
notas presentan un seguimiento sistematico de su desarrollo a través de diferentes
ediciones, por lo que el espacio de analisis se torna basicamente coyuntural. En
cuanto al tiempo dentro del noticiero, se analizara todas las noticias emitidas que

tengan relacion con el tema central de analisis, independientemente de su duracién.

d. En cuanto a las noticias en television, se tomara aquel noticiero de mayor rating
de sintonia, generalmente aquel cuya emision se realiza en horario nocturno. Se
realizara la grabacion del noticiero en su totalidad (universo) y se tomaran para el
analisis todas las notas cuyo tema central esté relacionado con la economia en

cualquiera de sus ambitos de desarrollo.

e. En cuanto a prensa, se tomara como universo la edicién global impresa, y como
muestra, las noticias de corte econémico publicadas en cualquiera de sus secciones,
inclusive aquellas descritas en la secciéon de opinién. La linea de base da cuenta de
que la proporcién de noticias econémicas diariamente, alcanza un 10% en el caso de
prensa escrita. En una semana y tomando en cuenta el nimero de medios, se
contaria aproximadamente con unas 300 noticias. Es decir, se analizaran el 100%
de las notas sobre economia. La proporcidn frente al total de notas, se determinara
con mayor exactitud como parte de los resultados del estudio, paralo cual se incluira

una variable especifica al respecto.

f. Otro universo a tomar en cuenta es el tiempo de registro; se ha determinado la
toma de la muestra durante una semana, tanto en television cuanto en prensa. Por
la naturaleza del tema se considera tiempo suficiente para obtener una base

suficiente de muestra para el analisis.

CONCEPTUALIZACION DE VARIABLES

Se cuenta con variables definidas que deben ser completadas con la informacién que

obtengamos de los diarios y de los canales de television objeto del estudio técnico.



Cabe sefialar que algunas de las variables solo aplican para diarios y no para

television, este detalle esta descrito en cada item de la “Guia de Seguimiento”.

Total de noticias: se cuenta el total de noticias que presenta el diario o noticiero

por edicion.

Numero de notas econdmicas: se detalla cudntas notas econémicas hay en la

edicion.

Numero: escribimos el nimero de noticia que estamos codificando, empezamos con

el nimero “1” por cada noticia que codificamos y por cada medio.

Sexo periodista: nos remite a la diferencia biol6gica mujer, hombre. Cuando la
pieza periodistica lleva firma y podemos identificar a quien escribid, o en el caso de
ser noticia televisiva, registramos a quien hace el reportaje o da la noticia segun el

Caso.

Rol periodista: nos remite a las personas que presentan las noticias en diferentes

funciones ya sea presentando la informacidn, analizando y tema o reportandolo.

Seccion donde aparece la noticia: se refiere al espacio con denominacién que
existe en el periddico o la television en el que encontramos la pieza periodistica que
estamos codificando. Se puede ubicar por los subtitulos que se encuentran en cada

pagina o en los cambios de segmento en la television.

Ubicacion: se refiere al lugar en donde aparece la noticia, este elemento
indirectamente incide en la importancia que se le da, se codifica diferenciadamente

para prensa y television.

Proporcion hoja/tiempo: se refiere al tamafio de la noticia en relaciéon con el
tamano de la pagina del diario. En el caso de televisiéon nos remite al tiempo que

dura la noticia.



Género periodistico: hace referencia al tipo de redacciéon o formato de la nota

puede ser: noticia, entrevista, reportaje, cronica, Articulo de opinion, editorial.

Recursos o Cadigos No Lingiiisticos: detalla si la noticia incorpora o no elementos
graficos para ilustrar la informacidn, pueden ser fotografias, infografias, graficos/

barras.

Estereotipos en recursos No lingiiisticos: cuando la nota incluye fotografias e

imagenes se debe analizar estereotipos de género presentes.

Tipo de Titulo: se analiza el encabezado de la noticia (titulo) para detallar si este es
sexista, inclusivo o neutro. Se considera sexista cuando se emplea el género
masculino para referirse a personas de ambos sexos. Inclusivo, cuando el lenguaje
visibiliza la presencia de los dos sexos y neutro, cuando no hace referencia especifica

a mujeres u hombres y no excluye a ninguno de los dos.

Tematica de las informaciones: esta variable hace referencia al ambito que aborda
la noticia econémica para lo cual se ha prestablecido una serie de ambitos para

poder codificarlos.

Espacio Fisico de la noticia: si la noticia se desarrolla o se describe en el ambito
publico: institucional, organizativo, en la calle; o en el ambito privado, el espacio

doméstico, la casa.

Funcion en la nota periodistica: Se refiere al papel de la persona en cada pieza
periodistica, para el presente estudio se definieron las funciones como: fuente,

actor/a; y como fuente y actor/a.

Rol del personaje: los personajes - fuente-actor- pueden ser tanto personas
naturales como instituciones. Sin embargo, por la gran cantidad de notas y
personajes que hablan sobre algin asunto econémico, solo se identificara y
codificara a las/los personajes predeterminados en las categorias incluidas en la

hoja de registro.



Sexo / Género: nos remite a la diferencia biolégica: mujer, hombre y a las

diferencias genéricas.

Edad: definimos la edad de acuerdo a los siguientes rangos etarios: 0 a 12 afios, 13

a 29 ainos, 30 a 64 afios, 65 afios en adelante.

Etnia: en esta categoria utilizamos las siguientes variables: mestiza/blanca,

afrodescendientes, indigena, otras.

Tono del abordaje periodistico: analiza el tono global usado en la nota de prensa

o tv, puede ser adecuado, inadecuado o neutro.

Lenguaje: esta variable nos permite conocer qué clase de lenguaje usa la noticia;
hablamos de lenguaje sexista cuando el lenguaje es utilizado en masculino para
referirse a personas de ambos sexos. Adecuado, cuando el lenguaje visibiliza la
presencia de los dos sexos. Neutro, cuando no hace referencia especifica a mujeres

u hombres y no excluye a ninguno de los dos.

Tipo de informacion: la informacién que contengan las notas periodisticas, de
prensay tv, se catalogara en dos bloques: informaciéon econémica programatica y no

programatica.

Enfoque econémico: considerando que la Constitucion del Ecuador establece que
en el pais el sistema econdmico sera social y solidario, es necesario determinar el
enfoque que prevalece en las noticias econémicas, diferenciamos dos enfoques:

Economia Globalizada (clasica) y Economia Solidaria.

Atributos y roles de género: se refiere a si en la noticia se hace referencia

especificamente a roles y/o atributos tradicionales de género.

Igualdad de género: el articulo o nota enfatiza claramente los temas concernientes

alaigualdad o desigualdad entre mujeres y hombres.



Normativa y empoderamiento econémico de las mujeres: esta variable se
refiere a si en la nota se ha incluido informacién sobre normativa y empoderamiento
economico de las mujeres, como igualdad de oportunidades, no discriminacion

salarial, emprendimientos o mas temas referentes a normativa en este sentido.

Estereotipos de género: se refiere a sila nota econémica de prensay tv en su texto

refuerza, desafia, o ni refuerza ni desafia estereotipos de género.

RUTA METODOLOGICA

La ruta metodoldgica que guid la presente investigacion fue la siguiente:

1.- Recoleccion de notas econdmicas en prensay television: la recoleccion de los
notas econdmicas requirio de la definiciéon de dos elementos de arranque: el periodo
de tiempo para el seguimiento y la selecciéon de medios, de prensay tv, de las que se

tomo6 la muestra.

2.- Organizacion de notas econdmicas recopiladas: después de recopilar y grabar
la muestra definida para prensa y tv, objeto del estudio técnico, se procedi6 a
identificar noticias econémicas, numerandolas en el caso de prensa e indicando, en

el caso de tv, el canal de donde se grabé la muestra.

3.- Registro de notas econdmicas para el analisis: se utilizé una “ficha de
registro” con cada una de las variables que intervienen en el estudio técnico
econOmico asi como las guias y protocolos para el registro de noticias. La revisiéon
de las piezas objeto del estudio fue minuciosa, pues es necesario revisarlas, leerlas
y analizarlas con atencion y sin prejuicios, usando la herramienta creada para el

efecto.

4.- Vaciado de informacion: una vez listas las fichas de registro con toda la
informacion, ésta fue vaciada en la base de datos que registra de manera separada

el formato, los medios prensa/tv y las variables, permitiendo un analisis minucioso



de la informacién registrada. En esta fase es importante contar con un software que
permita calificar las notas econémicas, de tal forma que la calificacién no dependa

de la subjetividad sino de variables concretas.

5.- Base de datos: contando ya con la informacién se reemplaz6 cada nimero
obtenido de la ficha de registro por el nombre de la variable respectiva. Estos datos
sirven de base para levantar la informacion a través de tablas dinamicas. Las tablas
dindmicas pueden contener una sola variable (por ejemplo, rol o edad) o en su
defecto el cruce de dos variables (por ejemplo, rol segiin edad) para un analisis mas

amplio.

6.- Analisis de la informacidon: una vez procesada la informacién se realizé el
analisis estadistico y de resultados, revisando todos los datos obtenidos. El estudio
técnico permite, entonces, confirmar si las noticias econdémicas analizadas

reproducen o desafian estereotipos de género existentes en el imaginario social.

7.- Conclusiones y recomendaciones: finalmente, el equipo técnico responsable
del seguimiento, elabora las conclusiones del estudio técnico de noticias econémicas

en base a los hallazgos encontrados.

Con estos antecedentes, presentamos a continuacion los resultados del estudio
técnico de noticias econdmicas, el cual recoge los principales hallazgos del
seguimiento y analisis de medios de prensay television. La presentacion de los datos
incluye los porcentajes mas relevantes en cada una de las variables; asimismo, para
dinamizar y facilitar la lectura, se ha aproximado los datos, al inmediato superior o

inferior, segun la proporcion.

PRINCIPALES HALLAZGOS

El presente estudio técnico incluye el analisis de 216 noticias econémicas difundidas
a través de los principales diarios escritos y canales de televisiéon con cobertura

local y nacional. De esta muestra se desprende que, el 60% de notas corresponde a



prensa escrita y el 40% de las mismas a television. Es decir, en nuestro medio se

encuentran mas noticias econémicas en prensa que enla TV. Ver cuadro 1

Porcentaje segun medios

= PRENSA
= TELEVISION

Cuadro 1

Numero de noticias segin medios: de la muestra obtenida, a continuacién se
detalla el nimero de noticias econdmicas analizadas segin el medio, ya sea en

prensa o TV. Ver cuadro 2

MEDIOS
EL TIEMPO 27
UNIVERSO 37
Mercurio 39
Comercio 27
CANAL1 8
ECTV 24
TELEAMAZONAS 25
TELERAMA 10

ECUAVISA 19



Total general 216
Cuadro 2

Total de noticias: esta cuenta nos permite conocer el porcentaje que dedica la
prensa y TV a las noticias econdmicas, asi en nuestro estudio encontramos que el
universo total estd compuesto por 1677 noticias en general, de éstas 216
corresponden a noticias econdmicas, lo que representa el 13% del universo. Ver
Cuadro 3

Total Noticias

w1

m2

Cuadro 3

Sexo periodista: en prensa y TV cuando ha sido posible identificarlo, el 53% de
noticias econdmicas, son responsabilidad de las mujeres y el 47% son

responsabilidad de hombres. Ver Cuadro 4

13



SEXO PERIODISTAS

= 1. Mujer

= 2. Hombre

Cuadro 4

Sexo segun Medios: en prensa escrita las mujeres son responsables del 31% de las
noticias econdémicas analizadas mientras que el 69 % de notas estan a cargo de
hombres. En TV, las mujeres son responsables del 57% de notas econémicas y los

hombres del 43%. Ver Cuadros 5y 6

MEDIO PRENSA

Etiquetas de fila  Cuenta de 8. SEXO PERIODISTA

1. Mujer 33,33%

2. Hombre 66,67%

Total general 100,00%
Cuadro 5

MEDIO TELEVISION

Etiquetas de fila Cuenta de 8. SEXO PERIODISTA

1. Mujer 56,98%

2. Hombre 43,02%

Total general 100,00%
Cuadro 6

Rol del periodista:



En prensa escrita, si analizamos el rol del periodista, se observa que las mujeres son
reporteras en el 25% de noticias y editoras en el 37% de las mismas, como
periodistas en notas econdmicas no tiene representacion (0%); por su parte los
hombres en las noticias econémicas el 75% son reporteros, 63% editores y 100%

periodistas. Ver Cuadro 7

Rol seguin sexo en Prensa

100,00%
100,00%
75,00%
80,00% 62,50%
60,00% .
B 1. Mujer
0,
40,00% 2. Hombre
0,
20,00% 0,00
0,00%
2. 3. Editor/a 4. Otra/o
Reportera/o periodista
Cuadro 7

En TV, por su parte, las mujeres tienen un rol de presentadoras en el 56% de noticias
y reporteras en el 75%, mientras que los hombres son presentadores en el 44% de

las noticias analizadas y reporteros en un 25%. Ver Cuadro 8

Rol segln sexo en TV

75,009
80,00%
70,00% e 106
60,00%
50,00% *
40,00% )
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

B 1. Mujer

M 2. Hombre

1. Presentador/a 2. Reportera/o

Cuadro 8

Seccion donde aparece la noticia: se refiere a la secciéon especifica en donde

encontramos las noticias econémicas ya sea de prensa o TV. Asi, el 23% se ubican

15



en la seccién especial, el 22% en la seccién nacional, el 15% en politica, 14% en
noticias locales, 8% en actualidad, 6% en opinion/editoriales, 5% en
sociales/culturales, 5% en la seccién internacional y el 2% como portada/titular.

Ver Cuadro 9
Seccion

1. Portada/titular W 2,36%
5. Internacionales I 5,19%
6. Sociales, culturales IE— 5,19%
2. Opinion/editorial 8 6,13%

8. Actualidad IE——__ 7,55%
H Total

3. Locales IEEENSSSS—————— 13,68%
9. Politica I 15,09%
4. Nacionales I 22,17%
7. Especial (economia, finanzas,... I 22 64%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00%

Cuadro 9
Ubicaciéon: se refiere al lugar en donde aparece la noticia, en prensa o TV,
incidiendo indirectamente en la importancia que se le da al tema abordado. Asi, se
observa que en prensa el 45% de noticias econémicas se localizan de la pagina 2 a
la 4, el 22% en la mitad del diario, el 20% de 2 a 3 paginas antes de la ultima plana,

el 9% en primera planay el 5% en la tltima plana. Ver Cuadro 10
Ubicacion en Prensa
5. Ultima plana . 4,62%
4. De 2 a 3 paginas antes de la ultima _ 20.00%
plana/En la segunda mitad del noticiero e
3. Mitad del diario/ Mitad del noticiero _ 21,54% M Total

2. De la pagina 2 a la 4/ Pasados los
. - D 44,629
primeros diez minutos

1. Primera plana/ Primeros diez minutos - 9,23%

Cuadro 10
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En TV, el 37% de noticias econdémicas se presentan en los primeros diez minutos del
noticiero, 28% pasado los diez minutos, el 28% de notas en la segunda mitad del

noticiero, un 5% en la mitad y un 2% al final del mismo. Ver Cuadro 11

Ubicacidon en TV
5. Ultima plana . 2,33%
4. De 2 a 3 paginas antes de la ultima
GNP ciero NN 27,91%
plana/En la segunda mitad del noticiero
3. Mitad del diario/ Mitad del noticiero - 4,65% M Total
2. De la pagina 2 a la 4/ Pasados los
peeina 28l DN 27,91%
primeros diez minutos
1. Primera plana/ Primeros diez minutos _ 37,21%

Cuadro 11

Ubicacion segun sexo del personaje: encontramos que, segtin la ubicacién de la
nota econémica en la prensa o TV las mujeres son personajes cuando aparece en la
primera plana/ primeros diez minutos en un 29%, altima plana 42%, de 2-3 paginas
antes de la ultima plana/en la segunda mitad del noticiero 24%; mientras que los
hombres aparecen de forma masiva en la mitad del diario/mitad del noticierio 86%,
de la pagina 2-4/pasado los primeros diez minutos 84%, primera plana/primeros

diez minutos 71% e incluso en la ultima plana 58%. Ver Cuadro11
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Ubicacion segun Sexo

83,56% 85,96%

71,30%
100,00%
80,00%
60,00% 28,7
40,00% 6,4 4,0
20,00%

75,83%

58,33%
1,6
4,1
1. Mujer

,bo'b H 2. Hombre

0,00% H 1. Mujer

™

Cuadro 12

Proporcion hoja/tiempo: se refiere al tamafio de la noticia en relacién con el
tamafio de la pagina del diario, el cual incide indirectamente en la importancia que
tiene la nota. Justamente, de nuestro andlisis se desprende que el 32% de noticias
econdémicas ocupa un 1/8 6 menos de pagina, el 25% ocupan 1/4 de pagina, 22%
media pagina, 20% menos de 1/8 y tUnicamente el 1% de noticias ocupan una

pagina entera. Ver Cuadro 13

Proporcidn Prensa

4.1/8 Pagina o menos/181 seg a 4 min. - 8,14%

3.1/4pagina/121sega3min. [N 26.74%

M Total

2. Media pagina/31 seg a 2 min. _ 61,63%

1. P4gina entera/30 seg o menos I 3,49%

Cuadro 13
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En television encontramos que, el 62% de noticias econémicas duran de 31
segundos a 2 minutos, el 27% de notas de 121 segundos a 3 minutos, 8% de 181
segundos a 4 minutos y solo el 3 % de éstas duran 30 segundos o menos. Ver Cuadro

14

Proporcion en TV

4.1/8 Pagina o menos/181 seg a 4 min. . 8,14%

3.1/4pagina/121sega 3 min. [N 26.74%

M Total

2. Media pagina/31sega2 min. [N 6163%

1. P4gina entera/30 seg o menos I 3,49%

Cuadro 14

Género periodistico: cuando se analiza el género periodistico, el cual hace
referencia al tipo de redaccidn o formato de la nota econémica, resalta que en prensa
y TV, el género que mas se usa es la noticia 85%, seguido por el reportaje con 6%,
los articulos de opinién con 4%, las entrevistas el 4% y el 2% son editorial. Ver

Cuadro 15

Género Periodistico
90,00% 84,65%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%

10,00% 3,72% 3,28% 4,19% 1,86%
0,00% _— [ | [ —

M Total

1. Noticia 2. Entrevista 3. Reportaje 5. Articulo de 6. Editorial
opinién

Cuadro 15
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Recursos o Cédigos No Lingiiisticos: esta variable permite detallar si la noticia
incorpora o no elementos graficos para ilustrar la informacién encontrando que en
prensay TV el 53% de notas no usan recursos o cddigos no lingiiisticos, el 44% usan

fotografias, 1% infografias y el 1% graficas/barras. Ver Cuadro 16

Recursos No linguisticos
3. Gréficos/barras I 1%

2. Infografias I 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Cuadro 16

Estereotipos en recursos No lingiiisticos: cuando la nota incluye fotografias,
infografias e imagenes se analiza si éstas reproducen o no estereotipos de género.
En las noticias econdémicas analizadas, en prensa y TV, encontramos que el 100% de
graficos/barras, 50% de infografias y 47% de fotografias si reproducen
estereotipos. Sin embargo, el 53% de fotografias y el 50% de infografias no

presentan estereotipos de género en las mismas. Ver Cuadro 17

ESTEREOTIPOS EN PRENSA Y TV

Con estereotipos de Sin estereotipos de
Etiquetas de fila género género Total general
1. Fotografias 46,51% 53,49% 100,00%
2. Infografias 50,00% 50,00% 100,00%
3. Gréficos/barras 100,00% 0,00% 100,00%
Total general 47,78% 52,22% 100,00%
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Cuadro 17

Tipo de Titulo: el encabezado de la noticia (titulo) permite analizar si este es
sexista, inclusivo o neutro. En este caso en las noticias econémicas, de prensay TV,
el 83% de encabezados son neutros, el 14% son sexistas y Unicamente el 2% son

incluyentes. Ver Cuadro 18

Tipo de Titulo

90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00% H Total
40,00%
30,00%

1 0,
20,00% 5 s ﬁ
10,00% &
0,00%
1. Incluyente 2. Sexista 3. Neutro

Cuadro 18

Tematica de las informaciones: el dmbito que aborda mayoritariamente las
noticias econémicas en prensa y TV, es la corrupcion con el 13%, infraestructura
11%, acuerdos internacionales 8%, transporte 8%, presupuestos 7%, ayuda
humanitaria 6%, bancay finanzas 5%, todas las cuentas restantes presentan menos
del 5% cada una. Un aspecto importante para el estudio es que, temas de equidad
social (1%) y, mujeres y economia (1%) no son temas recurrentes en las noticias de

prensa y TV como se detalla a continuacion. Ver Cuadro 19

Tematicas de las Informaciones en Prensa y TV

Etiquetas de fila Tematica informacion
5. Corrupcion 13,43%
15. Infraestructura 10,65%
20. Acuerdos internacionales 8,33%
2. Transporte 7,87%
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19. Instituciones del Estado local o nacional. Presupuestos 7,41%

23. Ayuda humanitaria 5,56%
11. Bancay finanzas 5,09%
6. Empresa Privada 4,63%
7. Bolsa/ bursatil 4,17%
12. Bienes raices 3,70%
14. Salarios/empleo/comercio 3,70%
16. Comercio justo 3,70%
3. Turismo 3,24%
21. Impuestos 3,24%
22. Fondos, seguridad social, cooperativas 2,78%
9. Telecomunicaciones/tecnologias 2,31%
17. Medio ambiente 2,31%
10. Agricultura 1,85%
24. Otras historias de economia 1,39%
13. Energia 1,39%
12. Bienes raices/comercio 1,39%
18. Equidad social 0,93%
4. Mujeres y economia 0,93%
Total general 100,00%
Cuadro 19

Espacio Fisico de la noticia: el 99% de noticias econémicas incluidas en la muestra
de prensa y TV, se desarrollan o se describen en el ambito publico, institucional,
organizativo o en la calle; inicamente el 1% de notas se presentan o desarrollan en

el ambito privado (espacio doméstico, la casa). Ver Cuadro 20

Espacio

1,06%

- 1. Publico

+ 2. Privado

98,94%

Cuadro 20
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10.
11.
12.
12.
13.
14.
15.
16.

Espacio fisico segiin Sexo de personajes: se puede observar claramente que
cuando la noticia de prensa o TV se desarrolla o presenta en el espacio publico las
mujeres tienen poca presencia (22%) en comparacion con los hombres (78%),
asimismo cuando la noticia se presenta en el espacio privado las mujeres son
personajes en el 33% y los hombres duplican su participaciéon con el 67% como

personajes en la muestra analizada. Ver Cuadro 21

Espacio segun sexo de personajes

77,78%

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

| 1. Mujer

M 2. Hombre

1. Publico 2. Privado

Cuadro 21

Tematica-Espacio: si realizamos un analisis mas detallado entre estas dos variables
se puede encontrar que, en el espacio publico los temas econémicos que captan
mayor interés son: corrupcion 14%, 11% infraestructura y 9% acuerdos
internacionales mientras que, en el espacio privado los temas mas recurrentes de

las notas econdmicas son 50% energia y 50% infraestructura. Ver Cuadro 22

Teméatica segun Espacio

Etiquetas de fila Publico Privado Total general
Agricultura 1,60% 0,00% 1,59%
Banca y finanzas 5,88% 0,00% 5,82%
Bienes raices 1,60% 0,00% 1,59%
Bienes raices/comercio 1,60% 0,00% 1,59%
Energia 1,07% 50,00% 1,59%
Salarios/empleo/comercio 4,28% 0,00% 4,23%
Infraestructura 10,70% 50,00% 11,11%
Comercio justo 3,21% 0,00% 3,17%
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17. Medio ambiente
18. Equidad social

1,60%
1,07%

19. Instituciones del Estado local o nacional.

Presupuestos

2. Transporte

20. Acuerdos internacionales

21. Impuestos

22. Fondos, seguridad social, cooperativas
23. Ayuda humanitaria

24. Otras historias de economia

3. Turismo

4. Mujeres y economia

5. Corrupcion

6. Empresa Privada

7. Bolsa/ bursatil

9. Telecomunicaciones/tecnologias
Total general

8,56%
8,02%
9,09%
3,21%
2,67%
6,42%
1,60%
3,21%
1,07%
13,90%
4,81%
2,14%
2,67%
100,00%
Cuadro 22

0,00%
0,00%

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
100,00%

1,59%
1,06%

8,47%
7,94%
8,99%
3,17%
2,65%
6,35%
1,59%
3,17%
1,06%
13,76%
4,76%
2,12%
2,65%
100,00%

Tematica segin Sexo: cuando se analiza la tematica que aborda la noticia

economica de prensa y TV segun el sexo de sus personajes, encontramos que son

personajes las mujeres cuando se habla de energia 50%, mujeres y economia 50%,

en corrupcion 42%, telecomunicaciones /tecnologias 36% y en comercio justo 36%.

Por su parte los hombres son personajes cuando la noticia aborda temas de bienes

raices 100%,

salarios/empleo/comercio

100%,

fondos/seguridad

social/cooperativas 100%, transporte 92%, bolsa/bursatil 86%. Ver Cuadro 23

Tem

100%
90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

%8%’ B 2. Hombre
0%

atica segun Sexo

P E L o @ W0
\\& S Q}\ > ~e°& sbe «t’o '\&b. ‘o & -4’2’6 o
SR GPES IR GO R NG <\° N
AT A M SR S N
S Lo &AL WL & 2
P Y 0 Y O o XN N @
SR VO FP &L
'\’)" N @ NN o(‘ 0\5 o) Q}(\
ARG S O
% [
Cuadro 23

m 1. Mujer
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Funcién en la nota periodistica: en prensa y TV, cuando analizamos la funcion de
las personas en las noticias, las mujeres son fuente en el 18% de noticias, son actoras
en el 25% y son fuente y actoras en el 18% de éstas. Por otra parte, los hombres son
fuente de informacion en el 82% de notas, son actores en el 75% de noticias

econdmicas y son fuentes y actores en el 82% de las mismas. Ver Cuadro 24

Funcion

82,20%
3. Fuente y Actor 17,80%
74,90% 2. Hombre
2. Act :
ctor/a - 25,10%
m 1. Mujer
82,19%
1.F t !
vente - 17,81%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

Cuadro 24

Sexo / Género: respecto al sexo de los personajes, tanto de prensa y TV,
encontramos que, en las noticias econémicas el 78% de sus personajes son hombres
y Unicamente el 22% corresponde a mujeres. Deduciendo asi, que el tema

econdmico, en nuestro medio, es un tema dominado socialmente por los éstos. Ver
Cuadro 25

Sexo

22,00%

Cuadro 25

= 1. Mujer

= 2. Hombre
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Sexo segun Seccion en la aparece la noticia: en este analisis encontramos que las
mujeres son personajes cuando la noticia econémica en prensay TV, aparece en la
seccion nacional 29%, actualidad 22%, opinién/editorial 20%; por su parte los
hombres tienen una representacion superior cuando la nota aparece en la
portada/titula 100%, politica 100%, opinién/editorial 80%,

especial/economia/finanzas 88%, internacional 85%. Ver Cuadro 26

Sexo Personaje segin Seccion

Etiquetas de fila Mujer Hombre Total general

1. Portada/titular 0.00% 100.00% 100.00%
10. Otra 0.00% 100.00% 100.00%
2. Opinidén/editorial 20.00% 80.00% 100.00%
3. Locales 13.95% 86.05% 100.00%
4. Nacionales 28.85% 71.15% 100.00%
5. Internacionales 15.38% 84.62% 100.00%
7. Especial (economia, finanzas, panorama,

etc) 11.86% 88.14% 100.00%
8. Actualidad 22.22% 77.78% 100.00%
9. Politica 0.00% 100.00% 100.00%
Total general 17.67% 82.33% 100.00%

Cuadro 26

Rol del personaje segin Sexo: en las noticias econdmicas, tanto de prensay TV; el
50% de mujeres desempefian un rol como academia, 33% como ciudadanas dando
testimonio, 32% como medios de comunicacion y el 23% relacionadas con el poder
ejecutivo/legislativo/judicial. Los hombres, por su parte, lo hacen como expertos o
analistas econdémicos en 100%, como fuerza armadas/seguridad 100%, como
propietarios privados 100%, como sistema financiero nacional 100%, a nombre de
organizaciones politicas 100%, como representantes de las CAmaras de Comercio y
Produccion 92%, entre otros. Resaltando asi, una brecha gigantesca entre hombres

y mujeres, cuando se trata de abordar temas econémicos. Ver Cuadro 27



8. Organizaciones politicas
7. GADS
6. Poder ejecutivo/legislativo/judicial/CPCCS

5. Autoridades Financieras/otras autoridades

4. Organismos financieros y crediticios
internacionales

3. Sistema Financiero Nacional. (Bancos,

Cooperativas y Cajas de Ahorro y Crédito...

2. Camaras de Comercio y producciéon

17. Otros

16. Propietarios/as privados/as

15. Empleadas/os publicos o privados

14. Seguridad/Fuerzas Armadas

13. Ciudanana/o dando testimonio

12. Academia

11. Medios de comunicacién

10. Sociedad Civil/asociaciones

1. Expertas/os o analistas econdmicos

Rol segun Sexo

I 100,00%
0,00%

F 76,92%
23,08%
F 73,89%
26,11%
10,00% 90,00%
ly (]
10,00% 90,00%
ly (]

I 100,00%
0,00%

— 92,00%
8,00%
33,33% 06,47%
; (4

I 100,00%
0,00%

25,00% >.00%
) (4

I 100,00%
0,00%

r 67,47%
32,53%
I 3305
50,00%

F 68,42%

31,58%
P — 84,38%

, ()

I 100,00%
0,00%

Cuadro 27

M 2. Hombre

B 1. Mujer

Edad seguin Sexo: la edad en la que las mujeres son personajes principales dentro

de las noticias econémicas analizadas son: jovenes (19 a 29 afios) 44% y adultas (30

a 64 anos) 21%, es decir, inicamente en edad productiva. En tanto que, los hombres

son personajes en todas las edades asi, nifios de 0 a 11afos 100%, adolescentes de

12 a 18 afios 100%, jovenes de 19 a 29 anos 56%, adultos de 30 a 64 afios 79% y

finalmente en el grupo adultos mayores (+65 afios) 100%. Ver Cuadro 28
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Edad segln Sexo

100,00% 100,00% 100,00%
100,00%
90,00% 78,55%
80,00%
70,00% 56,00%
60,00% 4400
50,00% = 1. Mujer
40,00%
30,00% 21,45 m 2. Hombre
20,00%
10,00% 0,00 0,00 0,00
0,00%
1. Nifia/o (0 2 3.Joven (19 4.Adulta 5. Adulta
-11) Adolescente -29) (30—64) Mayor (65
(12-18) +)
Cuadro 28

Etnia: en cuanto a la etnia de las y los personajes analizados en la muestra
econdémica, destaca la mestiza/blanca con el 98% por sobre la afrodescendientes

con el 2% y sin ninguna representacion la indigena y otras etnias. Ver Cuadro 29

Etnia

1,66%

= 1. Mestiza/blanca

= 2. Afro
descendiente

98,34%

Cuadro 29

Etnia segun Sexo: en esta categoria encontramos que las etnias que destacan en las
noticias econémicas de la muestra son la mestiza/blanca (22% mujeres y 78%
hombres) y afrodescendientes (40% mujeres y 60% hombres), por sobre la indigena
y otras etnias, las cuales no tienen representacién alguna en las noticias econémicas

analizadas en prensa y TV. Ver Cuadro 30
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Etnia segun Sexo

60,00%

2. Afro descendiente
40,00%

= 2. Hombre
m 1. Mujer

77,63%
1. Mestiza/blanca

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

22,37%

Cuadro 30

Etnia segun Edad: resultado de este andlisis econémico en prensa y TV,
encontramos que, en la etnia mestiza/blanca el 91% de personajes estan en edad
adulta (30 a 64afos) y el 8% son jovenes de 19 a 29 afios; mientras que en la etnia

afrodescendiente el 60% estan en edad joven y el 40% son personas adultas. Ver
Cuadro 31

Etnia segun Edad

5. Adulta Mayor (65 +) 0,00%

| 0,69%
4. Adulta (30 - 64) 40,00%
91,3386 Afro descendiente
M 1. Mestiza/blanca
3.Joven (19 -29) 60,00%

B 7,61%

0,00%
2. Adolescente (12-18) 0’35%‘;
Cuadro 31
Tono del abordaje periodistico: al analizar el tono global usado en noticias
econdmicas de prensa y TV, se observa que el 99% de notas incluidas en la muestra

tienen un tono adecuado, el 1% un tono inadecuado; ninguna nota presenta tono

neutro. Ver Cuadro 32
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Tono

1,40%

= 1. Adecuado
\ ' = 2. Inadecuado

Cuadro 32

Lenguaje: esta variable permite conocer el tipo de lenguaje que usa la nota
econdémica. Asi, se desprende que el lenguaje utilizado, en las noticias de prensa y
TV es sexista en el 54% de noticias econémicas, neutro en el 44% y solo el 1% hace

uso de un lenguaje inclusivo en las notas de la muestra analizada. Ver Cuadro 33

Lenguaje

= 1. Sexista
= 2. Inclusivo
= 3. Neutro

Cuadro 33

1,40%

Tipo de informacion: la informaciéon analizada en las noticias econdmicas de
prensay TV, se catalogan en dos bloques: informacién econémica programatica 56%

y no programatica 44%. Ver Cuadro 34
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Tipo de Informacion

= 1. Programatica

= 2. No programatica

Cuadro 34

Tipo de informacién segin Sexo: cuando la informacion es de tipo programatica
los hombres son personajes en el 54% de noticias econdmicas (mujeres 43%), por
el contrario si las notas son de tipo NO programatico las mujeres en el 57% de notas

de la muestra son sus personajes (hombres 46%). Ver Cuadro 35

Tipo de informacidén segun Sexo

0,
60,00% 53,56% 56,57/)
50,00% 43,43% 46,44%
40,00%
= 1. Mujer
30,00%
’ = 2. Hombre
20,00%
10,00%
0,00%
1. Programatica 2. No programdtica
Cuadro 35

Enfoque econ6mico segun tipo de informacion: considerando que la

Constitucién del Ecuador establece que en el pais el sistema econdémico es social y
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solidario, se analizé la muestra del presente estudio desde dos enfoques: economia
Globalizada (clasica) y economia Solidaria. Para enriquecer el analisis, se cruza con
la variable tipo de informacién (programatica y no programatica)como se detalla a
continuacién. Cuando la informacién es programatica el 92% de noticias lo hace
desde un enfoque de economia global o clasica y el 8% desde la economia solidaria.
Mientras que, cuando la informacién corresponde a NO programatica, el 80% de
noticias de la muestra, usa un enfoque de economia clasica y el 20% lo hace desde

la economia social y solidaria. Ver Cuadro 36

Enfoque econdmico segun Tipo de informacion

2. No programatica

W 2. Economia Solidaria

W 1. Economia globalizada

I 7,56% (clasica)

1. Programatica

0,00% 20,00%40,00%60,00% 80,00%100,00%

Cuadro 36

Atributos y roles de género: se refiere a si en la noticia se hace referencia
especificamente aroles y/o atributos tradicionales de género, en el presente estudio
de noticias econémicas de prensa y TV descubrimos que, el 96% de noticias
econdmicas no hace relacion a atributos de género y Uinicamente el 4% de notas si

lo hacen. Ver Cuadro 37
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Atributos y Roles de género

120,00%
100,00%

80,00%
60,00% M Total

40,00%

20,00%

0'00% I
1.Si 2.No

Cuadro 37

Igualdad de género: en el andlisis de noticias econdmicas de prensa y TV, la
muestra NO enfatiza los temas concernientes a la igualdad o desigualdad entre
mujeres y hombres en casi el 100% de notas de la muestra, inicamente menos del

0,5% si lo hacen. Ver Cuadro 38

lgualdad

99,53%

100,00%
90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00% 0,47%

10,00% -

0,00%

M Total

1.5i 2.No

Cuadro 38

Normativa y empoderamiento econémico de las mujeres: esta variable se
refiere a si en la nota se ha incluido informacién sobre normativa y empoderamiento

econdémico de las mujeres, tales como la igualdad de oportunidades laborales, no
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discriminacion salarial, micro emprendimientos, etc. El estudio demuestra que en
las noticias analizadas el 99% no incluye informacién sobre normativa para las

mujeres y solo el 1% de notas econdmicas si lo hacen. Ver Cuadro 39

Normativa
98,60%
100,00%
90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00% M Total
30,00%
20,00% 0,47% 0,93%
10,00% any 4
0,00%
0. No corresponde 1.Si 2. No
o no es posible
determinar
Cuadro 39

Estereotipos de género: las noticias econdmicas incluidas en la muestra de prensa
y tv, en su texto el 85% de notas ni refuerza ni desafia estereotipos de género, el
14% refuerzan estereotipos; solo el 1% de noticias econémicas analizadas desafian

estereotipos. Ver Cuadro 40

Estereotipos

84,65%
90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00% . ) M Total
20,00% )
0,00%
1. Refuerza 2. Desafia 3. Ni refuerza ni
estereotipos de estereotipos de desafia
género género estereotipos de
género

Cuadro 40
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CONCLUSIONES

Se observa que en los medios analizados de prensa y TV, dedican en promedio el

13% del total de sus ediciones a cubrir el tema econémico.

Cuando se analiza el género periodistico, el cual hace referencia al tipo de redaccién
o formato de la nota econdmica, resalta que en prensa y TV, el género que mas se
usa es la noticia, seguido por el reportaje, los articulos de opinidn, las entrevistas y

el editorial.

Encontramos que las noticias econ6micas en prensa son cubiertas
mayoritariamente por hombres, dejando ver una gran brecha laboral en este espacio
y que logicamente incide en la forma de presentar y/o redactar las noticias
econdmicas considerando los imaginarios sociales marcados por el androcentrismo
imperante. Si bien en TV son las mujeres quienes tienen mayor presencia que los

hombres, se debe notar que la brecha no es muy significativa.

En prensa escrita ademas, hallamos que las mujeres se desenvuelven en los diarios
en bajos porcentajes como reporteras y editoras de notas econdmicas, sin
representacion como periodistas; en comparacién con los hombres, quienes cubren
las noticias econdmicas en porcentajes superiores. En TV por su parte, considerando
que este medio usa la imagen femenina como estrategia de marketing y rating, las
mujeres tienen mayor participacién que los hombres como reporteras, periodistas

y editoras, aunque los porcentajes no son tan diferentes como en prensa.

Asi también, cuando se analiza la seccidn especifica en donde se encuentran las
noticias econdmicas en prensay TV, observamos que en gran medida éstas se ubican
en la seccién especial, en la secciéon nacional, en la seccién politica y como noticias
locales, solo el 2% de noticias econémicas se ubican como portada o titular, derivado
quizas, a que en nuestro medio la crénica roja y farandula ocupan lugares estelares
en los mismos, pudiendo ser este fendmeno motivo de otro estudio. Esta
informacién se confirma cuando analizamos el tamafio de las notas, el cual incide
indirectamente en la importancia que tiene la noticia. Justamente, del analisis se

desprende que el mayor porcentaje de noticias econdémicas dedica entre media



pagina y menos de un cuarto de pagina, inicamente el 1% de noticias ocupan una

pagina entera.

En prensa escrita se observa que el mayor porcentaje de noticias econémicas se
localizan de la segunda pagina hasta la mitad del diario, solo el 9% en primera plana
y un porcentaje muy bajo en la tltima plana. Esta practica se repite en TV, las noticias
econOmicas se presentan en los primeros diez minutos del noticiero, un bajisimo
porcentaje (2%) presentan las noticias econdmicas al final. Esta practica describe
que el tema econémico es considerado importante de ser abordado en prensay TV,
dandole lugares estelares en sus medios, aunque claro esta, sin desplazar a la cronica
roja y farandula, temas que ocupan las primeras paginas y minutos de los medios
analizados hecho que naturaliza la violencia y que banaliza, con temas superficiales,

los didlogos y temas que deberian priorizarse en nuestra sociedad.

En esa misma linea, encontramos que segun la ubicacién de la nota econémica en la
prensa o TV, hay una gran diferencia entre sus personajes, pues cuando hay una gran
diferencia porcentual cuando se trata de mujeres personajes en comparacion con
los hombres, quienes aparecen representados de forma masiva tanto al inicio, a la
mitad y hasta en el final de diarios escritos y noticieros televisados. Es decir, hablar
de temas econémicos es hablar de una presencia mayoritaria de hombres mas alla

de la ubicacién que pueda tener la noticia.

En otro ambito, cuando la nota incluye fotografias, infografias e imagenes en las
noticias econdémicas en prensa y TV, encontramos que especialmente los
graficos/barras, por sobre las infografias y fotografias si reproducen estereotipos.
No obstante, se debe sefialar que un porcentaje considerable de fotografias no
presentan estereotipos de género en las mismas. Una hipétesis que surge al respecto
es, cuanto influye en este hecho la nueva ley de comunicaciéon vigente en nuestro

pais? catalogada como represiva, atentatoria y sancionadora.

Incluso cuando analizamos el tipo de titulo de las noticias econdmicas, observamos
que el 83% de encabezados son neutros, el 14% son sexistas y Unicamente el 2%

son incluyentes pues si bien los medios tienen cuidado a la hora de colocar sus



titulares y evitar ser sancionados por la autoridad competente, el desconocimiento
del enfoque de género, por parte de editores y periodistas, no permite potenciar los
mismos y sus contenidos, que contribuyan a transformar imaginarios sociales que

atentan contra los derechos humanos.

En nuestro medio, las noticias econdmicas estan relacionadas con temas como la
corrupcion, infraestructura, acuerdos internacionales, transporte, presupuestos,
entre otras. Sin embargo, mediante este estudio encontramos que la equidad social
y, mujeres y economia no son temas recurrentes en las noticias de prensa y TV. Es
decir, se prioriza el sensacionalismo y la obra fisica coyuntural, marcada
predominantemente por una presencia masculina, dejando de lado y restandole
valor a trabajar por la equidad social y el empoderamiento econémico de las

mujeres, que viabilicen el desarrollo equitativo de nuestra sociedad.

En este mismo aspecto, el estudio nos permite ver que hablar de economia es hablar
del espacio publico, institucional, organizativo pues el 99% de noticias se
desarrollan en este ambito en detrimento del ambito privado (espacio doméstico, la
casa) en donde también hay una economia pero que lamentablemente es
desvalorizada socialmente. Incluso se observa que los hombres, mas alla de sila nota
se desarrolla en el espacio publico o privado, son personajes mayoritarios en las
noticias econémicas, configurandose como los Uinicos interlocutores validos ante los

medios y la sociedad.

En nuestro medio los temas que mas se detallan en el espacio publico son:
corrupcion, infraestructura y acuerdos internacionales mientras que, en el espacio
privado los temas mas recurrentes son energia e infraestructura. Las mujeres son
personajes, en porcentajes medios y bajos, cuando se habla de energia, mujeres y
economia, corrupcién y comercio justo, mientras que los hombres son personajes
centrales cuando se aborda temas de bienes raices, salarios/empleo/comercio,
fondos/seguridad social/cooperativas, transporte, bolsa/bursatil en altos
porcentajes. Cabe destacar que los hombres son fuente de informacion en el 82% de
notas, actores en el 75% y son fuentes y actores en el 82% de las mismas. Esto
demuestra que los hombres son considerados por nuestra sociedad como

interlocutores pseudo-calificados para hablar de economia en todos los espacios,



ambitos, tematicas y ademas ser reconocidos como actores y fuente de las
informaciones por los medios de comunicacién. Encontramos ademas, que en las
noticias econémicas el 78% de los personajes son hombres y Unicamente el 22%
corresponde a mujeres. Las mujeres son personajes (menos del 30%) cuando la
noticia aparece en la seccidon nacional, actualidad, y opinién/editorial; mientras que
los hombres tienen una representacién casi total (100%) cuando la nota aparece
en la portada/titular, politica, internacional, opinion/editorial,

especial/economia/finanzas.

En otro aspecto, mientras las mujeres intervienen desde la academia, como
ciudadanas dando testimonio, a nombre de medios de comunicacion, los hombres,
por su parte, lo hacen mayoritariamente(casi 100%) como expertos o analistas
economicos, como fuerza armadas/seguridad, como propietarios privados, como
sistema financiero nacional, a nombre de organizaciones politicas, como
representantes de las Camaras de Comercio y Produccién, en representacién de
organismos financieros y crediticios internacionales, entre otros. La edad en la que
las mujeres son personajes principales dentro de las noticias son jévenes y adultas,
es decir, inicamente en edad productiva. En tanto que, los hombres son personajes
en todas las edades. Este hecho pone de manifiesto una brecha gigantesca entre
mujeres y hombres, acentuada por la edad de las personas, en el caso especifico de

las mujeres, su opinion cuenta solo cuando son jovenes y adultas.

No debemos olvidar que en nuestro pais la Constitucion reconoce la diversidad
étnica y cultural; sin embargo, cuando analizamos la etnia de los personajes en
nuestro medio destaca la mestiza/blanca por sobre la afrodescendiente, dejando sin
ninguna representacién a la indigena y otras etnias, visibilizando con ello a varios
grupos étnicos importantes de nuestra sociedad. No obstante, si bien se descubre
que la etnia que destaca en las noticias econémicas son la mestiza/blanca, de estas
el 22% son mujeres y el 78% son hombres adultos seguidos por jovenes, cuando se
trata de afrodescendientes el 40% son mujeres y 60% hombres, en su mayoria

jovenes seguido por personas adultas.



Se desprende de nuestro estudio que, el lenguaje utilizado en las noticias de prensa
y TV es sexista en el 54% de noticias econémicas, neutro en el 44% y solo el 1% hace
uso de un lenguaje inclusivo en las notas de la muestra analizada. El tipo de
informacién analizada en las noticias econdmicas corresponde a informacion
econdmica programatica 56% y no programatica 44%. Cuando la informaci6n es de
tipo programadtica los hombres son personajes en el 54% de noticias econémicas
(mujeres 43%), por el contrario silas notas son de tipo NO programatico las mujeres

en el 57% de notas de la muestra son sus personajes (hombres 46%).

Considerando que la Constitucion del Ecuador establece que en el pais el sistema
econOmico es social y solidario, se analiz6 la muestra del presente estudio desde dos
enfoques: economia Globalizada (clasica) y economia Solidaria; sin embargo, tanto
la informacion programatica como la NO programatica usan el enfoque de
economia clasica por sobre la economia social y solidaria, demostrando asi que
aunque la Constituciéon garantiza este principio en su normativa, es solo a nivel
tedrico pues en la practica el sistema econémico vigente se mantiene desde una

visién globalizada o clasica.

En cuanto a atributos y roles de género en el presente estudio de noticias
econdmicas descubrimos que, el mayor porcentaje de noticias econdmicas no hace
relacion a atributos de género y unicamente el 4% de notas si lo hacen. De igual
manera, la muestra NO enfatiza los temas concernientes a la igualdad o desigualdad
entre mujeres y hombres, al igual que no incluye informacién sobre normativa para
las mujeres casi en su totalidad. Finalmente, se desprende que de las noticias
econdmicas incluidas en la muestra, solo el 1% de noticias desafian estereotipos de

género.



