[image: image1.png]



OBSERVATORIO CIUDADANO DE LA COMUNICACIÓN (OCC)

RESULTADOS PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO EN TELEVISIÓN

DICIEMBRE 2007

CAPITULO PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO

El presente documento presenta los resultados del segundo estudio de programas de entretenimiento de televisión realizado por el Equipo Técnico del OCC en la ciudad de Cuenca (Ecuador).

El estudio se hizo con programas:  cómicos (humor), concursos y farándulas/“prensa rosa”, ya que representan el tercer lugar de la oferta televisiva (15 %), detrás de informativos (21 %) y telenovelas (17 %) 

Datos Generales

Se analizaron 9 programas de entretenimiento pertenecientes a los siguientes canales de televisión: Ecuavisa, TC, Teleamazonas, Canal 1 y RTS. Se seleccionaron estos canales por su alcance nacional y porque su oferta televisiva es la que presenta mayor porcentaje de programas de este tipo. 

Los programas analizados fueron: cómicos/humor, Mi Recinto, Vivos, Ni en Vivo ni en Directo e Improvisa; concursos, A todo dar, Haga Negocio Conmigo; y farándula/“prensa rosa”chismes, Vamos con Todo, la Plena y Caiga quien Caiga con Marián.  El registro de los mismos se realizó en el mes de diciembre del año 2007.
I- BREVE RESEÑA DE LOS PROGRAMAS ANALIZADOS
1- CÓMICOS / HUMOR
Mi Recinto
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En esta comedia aparecen un total de 3 mujeres y 8 hombres, representando a campesinas y campesinos de la zona costa del Ecuador.  Las mujeres visten faldas cortas y blusas escotadas, mostrando gran parte de sus senos. Los hombres se caracterizan por ser agresivos entre ellos y bromistas. El protagonista de esta comedia es el “compadre Garañón”, una figura patriarcal con atributos de feo, bromista y agresivo. Su relación con las mujeres es de irrespeto y violencia, muchas veces aparece realizando algún tipo de abuso a las mujeres, las arroja al suelo y hace movimientos como los de una relación sexual.

NI EN VIVO NI EN DIRECTO
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Dividimos el estudio de este programa de humor según los diferentes sketche que  presenta:

Sobacón de Charon

En este sketche se “imita” a la artista Sharon.  La muestran en un papel de conductora de un programa de tv, con atributos de seductora, tonta y agresiva.  Se reproducen los estereotipos de género al mostrarla además como rival de otra artista y cantante.

Rodolfo Cabrerizo

Imitación a un conocido presentador de noticias, en la que se hace hincapié de su mal humor e impaciencia.

Villarroelazos

Se presentan bromas en las que actúan parejas de esposos, en estas se muestran a las mujeres como personas interesadas en el dinero de los hombres y como infieles.  Los hombres son presentados como ejecutivos y como víctimas del comportamiento de sus esposas.

Simplemente Chismiela

En este sketche “imitan” a Mariela Viteri, conductora de tv.  La muestran conduciendo su programa de tv, con atributos de agresiva, afectuosa y vanidosa.  Actúan además unos hombres como futbolistas de la selección ecuatoriana, los cuales aparecen con el atributo de agresivos.

Qué Rica Vélez
En este sketche “imitan” a la conductora de tv Erika Vélez, la muestran conduciendo su programa, con una actitud exagerada de seducción.

Pare De Sufrir
Se imita un programa de tipo religioso.
Vivos

[image: image5.wmf] 

 

 

 

 

OBSERVATORIO CIUDADANO DE LA 

COMUNICACIÓN

 

OCC

 

 

CAPÍTULO: PROGRAMAS DE 

ENTRETENIMIENTO

 

 

 

 

 

ESTUDIO TÉCNICO: ANÁLISIS DE PROGRAMAS 

DE ENTRETENIMIENTO EN TELEVISIÓN 

ECUATORIANA 

–

 

DICIEMBRE

 2007

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ELABORACIÓN: GAMMA

 

 

 

 

 

 

 

Programa de humor compuesto por varios segmentos unitarios o sketches, para el análisis se ha tomado cada segmento en particular:

Afición deportiva

En este sketche se hace burla de una persona de raza negra reproduciendo estereotipos racistas.

Rocky
En este sketche se presentan hombres en su papel de futbolistas que no entrenan y dedicados a la fiesta y a la bebida, también se presentan mujeres pero con un rol pasivo. El protagonista es un hombre, Rocky, quien intenta reivindicar el deporte y termina agredido sin conseguir su objetivo. 
Rachito
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En este sketche imitan a un conocido presentador de televisión y lo presentan como tonto; es  manipulado y agredido por los participantes en sus juegos de concurso.
Angie

En este sketche presentan a un hombre homosexual como protagonista de una película e intentan obligarlo a besarse con mujeres haciendo mofa y reproduciendo estereotipos sobre la homosexualidad.
IMPROVISA
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Un programa de humor en el que las y los protagonistas cumplen con las diferentes consignas que les da la producción y el público presente en el set de televisión.
2- CONCURSOS
A todo dar
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Programa de concurso en el que la presentación principal está asumida por un hombre, se encuentra acompañado por tres modelos que tienen un rol auxiliar y más bien decorativo. 
Haga negocio conmigo
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El presentador es un hombre, su actuación es lo que denominamos “patriarcal”, es decir, encarna la imagen estereotipada de masculinidad cuya principal característica es el uso de las mujeres a su discreción y servicio. En varias ocasiones besa en la boca a las mujeres que participan en los concursos.  Hace fuerte burla de un hombre joven que es homosexual. Las modelos son dos mujeres, que visten con ropa escotada y apretada. Las participantes del concurso se someten a las pautas del programa expresando frases vulgares. 

3- FARÁNDULA
Vamos con todo
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Programa de farándula que cuenta con seis presentadores, tres mujeres y tres hombres que se turnan en la presentación de los sucesos de farándula y en los comentarios 

sobre los mismos. A lo largo del programa se evidencia un marcado interés por ahondar y especular sobre los casos y personajes que presentan.  Uno de los presentadores realiza un comentario machista. 
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LA PLENA

Es un programa de farándula, los presentadores son un hombre y una mujer vestidos de manera informal. Presentan entrevistas pregrabadas y en vivo sobre sucesos de artistas y personajes conocidos. Se evidencia respeto entre las personas y su eslogan es: “ con diversión y respeto”.
CAIGA QUIEN CAIGA CON MARIÁN
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Se presentan chismes de personas de la farándula.  Las personas que presentan el programa son 3, 2 mujeres y 1 hombre.  Los comentarios emitidos en este programa muchas veces refuerzan estereotipos de género por ejemplo:  “vecina chismosa”, “en vez de cocinar y lavar se dedica a ver la vida de otra”.  Alaban a un hombre “bien el señor”, “se ha fijado en una mujer con cuatro hijos”.  Critican a un artista que viste de rosado:  “no tiene miedo que le digan menestra”, “¿es gay?”.

La presentadora principal del programa habla de su vida y muestra sus deseos por tener un nuevo marido dice que quiere que “le caiga un marido”, da consejos de cómo mantener a los hombres al lado de una mujer y dice: “escúchalo, o sino, te quitan o se va”.

Dentro del programa distorsionan la información, la exageran, con el objeto de enfrentar a la gente, de provocar pelea.

Como vemos refuerza estereotipos de género tanto en los reportajes como en los comentarios en vivo que presenta el programa.

II RESULTADOS DEL ESTUDIO
1. TARGET
Del estudio podemos señalar que la mayoría de programas de entretenimiento analizados van dirigidos a todo público y luego a personas adultas. Es importante destacarlo ya que significa que estos programas son vistos tanto por personas adultas como por niños y niñas. Por lo tanto, la programación de los canales de televisión debe considerar que la audiencia de estos programas está conformada también por público infantil, a quienes se les ofrece productos de entretenimiento muchas veces no apto para su edad.
2. COMO SON PRESENTADAS LAS MUJERES Y LOS HOMBRES EN LOS PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO
2.1 Personas, sexo, edad, etnia

El total de personas que se presentaron en estos programas de entretenimiento fue de 162, en los programas de concurso y farándula el 57% son hombres y el 43% mujeres; en los programas de comedias el 63% son hombres y el 37% son mujeres. Encontramos, cuantitativamente, mayor presencia masculina que femenina.

La televisión privilegia también la presencia de personas adultas; en efecto, el 59% de personas que participan en los programas de concurso y farándula oscilan en edades entre 30 y 64 años, y el 55% en los programas de comedias. Le sigue en proporción, la presencia de personas jóvenes entre 13 a 19 años.  Las personas adultas mayores así como las niñas y niños no están presentes en este tipo de progamación.

En cuanto a la etnia de las personas, el 92% es mestiza/blanca en los programas de concurso y farándula y el 85% en los programas de concursos; el 8% es afrodescendiente en los programas de concurso y farándula y el 15% en los de comedias. Empero la no exclusión total de la población afroecuatoriana en este tipo de programación, sí existe un marcado tratamiento del estereotipo que se ha creado en torno a la diferencia, estereotipo que sirve además para la broma discriminatoria y la burla. No hay en estos programas presencia de personas de origen indígena.

2.2 Roles

Los roles más frecuentes de las personas que aparecen en los programas analizados son: 38% participante y 16% presentador/a (de concursos); 53% profesional de medios y 17% deportistas.

En los programas de concursos las personas que aparecen como participantes son en mayor porcentaje hombres (57%).  

En los programas de comedias, las personas que se presentan como amas de casa, el 100 % son mujeres.  En cambio las personas que aparecen como deportistas, agricultores, agentes de seguridad, policía, milita o chofer son 100% hombres.  Reforzando estereotipos de género.
2.3 Atributos físicos

Las personas de estos programas aparecen con los atributos físicos de: buena figura (36%), feo/a (28%), gordo/a (17%) y bello/a (15%) en los programas de concursos y farándula; y, de buena figura (30%) y fuerte (14%) en los programas de comedias.

Cuando las personas aparecen con el atributo físico de buena figura el porcentaje de hombres es sólo de un 18%, frente a un 82 % de mujeres en los programas de concursos y farándula.  Y en los programas de comedia el porcentaje de hombres con el atributo físico de buena figura es de un 8% frente al 92% de mujeres.

Cuando es feo/a el porcentaje de hombres es 92% y de mujeres 8% en concursos y farándula y, en comedias 80% de hombres y 20% de mujeres.  Cuando es bello/a el porcentaje es mayor para mujeres.  Cuando es fuerte el 100% son hombres.

2.4 Atributos actitudinales

Las personas aparecen con atributos actitudinales de: alegre (39%), sereno/a (18%), chismoso/a (10%) y bromista (8%) en los programas de concurso y farándula. En los programas de comedias: agresivo/a (16%), afectuoso/a (12%) y alegre (12%).
Cuando las personas aparecen como competitivo/a el porcentaje de hombres es 100%. El atributo actitudinal de agresivo/a se presenta casi exclusivamente en los hombres.

En los programas de farándula y de concursos el principal atributo para mujeres y hombres es el de alegres; le sigue en porcentaje de atributo actitudinal: hombres como serenos y bromistas; mujeres como chismosas
2.5 Función de la imagen de la persona

La función de las personas en el estudio de programas de entretenimiento tiene los siguientes porcentajes: 72% sin función específica, 16% patriarcal, 8% objeto decorativo y 4% objeto sexual en los programas de concurso y farándulas, mientras que en los programas de comedia: 67% sin función específica, 26% patriarcal, 5% objeto decorativo y 1% objeto sexual.
Pero encontramos grandes diferencias cuando se trata de mujeres o de hombres. En los programas de comedias cuando el personaje se muestra con función patriarcal el 77% son hombres y el 23% son mujeres. Si la principal función es la de objeto decorativo o la de objeto sexual el 100% son mujeres. 

Analizando cada sexo en particular, obtenemos que los hombres presentados cumplen en el programa una función patriarcal en la mayor parte de los casos (30%); mientras que las mujeres, en cambio, están en función de objeto decorativo 16,4% y objeto sexual 6,8%.
2.6 Relación entre hombres y mujeres

Si bien las relaciones entre hombres y mujeres son en su mayoría de respeto, encontramos luego que son de seductor/a, luego de dominante, de tímido/a y por último sumiso/a.

Cuando aparecen hombres, la relación con las mujeres es como dominante ( 27% concursos y farándula, 23% comedias), y seductor en el 3% (concursos y farándula) y 13% (comedias) de los casos. Cuando aparecen mujeres, en cambio, la relación con los hombres es seductora en el 33% (concursos y farándula) y en el 25% (comedias).
2.7 Lenguaje

Esta variable que hemos analizado, define qué tipo de lenguaje utiliza cada personaje; cuando desvaloriza, ridiculiza o invisibiliza a un sexo frente a otro decimos que es sexista; si en cambio utiliza un lenguaje que pone en situación de equidad a mujeres y hombres decimos que es adecuado; finalmente el lenguaje puede ser neutro si no presenta las características señaladas. 

En los programas de entretenimiento analizados, en las comedias las personas presentadas a lo largo de los mismos utilizan un lenguaje adecuado el 52% de los casos, neutro el 38% y sexista en el 9%. Y en los programas de concurso y farándula el 50% utilizan un lenguaje adecuado y el 50% un lenguaje neutro.
2.8 Tipo de planos

Existe la idea corriente de que la imagen registrada por la televisión es objetiva, es decir, que presenta la realidad tal cual es. Sin embargo, el lenguaje televisivo se basa en dos operaciones sumamente subjetivas y cargadas de valores: el encuadre y el montaje o edición.

En el encuadre tanto camarógrafos como dirección de cámara focalizan la atención de la teleaudiencia con ciertos parámetros de distancia y ángulos de la cámara que generan efectos de sentido determinados. Estos “puntos de vista” jamás son neutros.

El encuadre utiliza ciertos planos que hemos dividido en plano general, primer plano y plano detalle.

En los programas analizados, cuando se trata de hombres, la cámara utiliza casi siempre el plano general, en cambio a las mujeres se las enfoca también en plano detalle, mostrando las caderas, los senos, los ojos y la boca básicamente. Esto se corresponde con la valoración que se hace de la presencia femenina en televisión: la mujer no es un ser humano completo sino, por el contrario, se la valora de manera segmentada, se la presenta por partes para dar sustento a imágenes que visualizan a las mujeres como objetos de decoración o como objetos sexuales. 
3. Análisis global de cada programa

Una vez realizado el análisis de las personas que presentaron los programas de entretenimiento, tomamos como unidad a cada programa en forma global para analizarlas cualitativamente según las siguientes categorías:

· Mujer es central: señala si la mujer tiene un rol protagonista o no en el programa; 

· Estereotipos: nos indica si el programa refuerza o desafía los estereotipos de género; 

· Tipo de Mensaje: indica si el mensaje global del programa es de subordinación, exclusión o si potencia a las mujeres; 

3.1 Mujer central

De los programas y segmentos analizados en concurso y farándula, no se encuentra la variable mujer es central; en los programas de comedia podemos encontrar esta variable en un 20%. Estos datos constatan que las mujeres en estos programas no protagonizan la producción sino que son meras acompañantes.
3.2 Estereotipos

De los casos analizados, la gran mayoría de programas refuerzan los estereotipos de género, un 20% ni desafía ni refuerza estereotipos.  Y únicamente uno de los programas de comedia desafía estereotipos.

3.3 Mensaje

El mensaje de los programas de entretenimiento subordina a las mujeres en la mayoría de los casos estudiados.  Solo uno de los programas de comedias las potencia.

Conclusiones
Luego de realizado el cruce de variables y su análisis, podemos concluir que tanto los programas cómicos como los de concursos y farándula objeto de este seguimiento, muestran una marcada tendencia a reproducir estereotipos discriminatorios tanto sexistas como racistas. 
La gran mayoría presenta un mensaje que subordina a las mujeres y sólo uno (comedia) potencia su presencia, de la misma manera, el refuerzo de estereotipos es la constante en este tipo de programación, de hecho, de los nueve programas analizados, solamente uno, intenta desafiar dichos estereotipos. 
De otra parte, y tal como hemos planteado al inicio de este acápite, se evidencia una marcada  presencia de personas blancas/mestizas y ausencia de personas indígenas, en tanto que las personas afrodescendientes  son utilizadas para bromas racistas. 
La imagen de las mujeres continúa siendo utilizada como objeto decorativo o sexual, factor que fortalece un rol de subordinación.

Estas afirmaciones se sustentan en las diferentes variables analizadas, tal como hemos presentado en las páginas anteriores, a continuación, ponemos en su consideración tres factores claves que resumen lo dicho:
· Las mujeres son presentadas con el atributo físico de buena figura (buen cuerpo) y los hombres como fuertes.
· En cuanto a la relación con personas de otro sexo, luego de la relación de respeto, encontramos que los programas de entretenimiento presentan a los hombres relacionándose con las mujeres en situación de dominante; las mujeres, en cambio, son presentadas en relación de seductoras.
· El principal atributo actitudinal de los hombres es el de agresivo y el de las mujeres el de afectuosas y molestas, para el caso de comedias; en el caso de farándula y concursos tenemos que los hombres son alegres, serenos y bromistas; en tanto que las mujeres son alegres y chismosas; reproduciendo estereotipos de género.
Es evidente que las mujeres no son valoradas por su talento sino su apariencia física, no significa esto que no haya talento sino que éste no se presenta con claridad, de hecho, como hemos visto antes, solo un 20% de mujeres protagonizan dichos programas.

En nuestro medio televisivo, todavía tenemos mucho que trabajar especialmente en torno a la comprensión de las diferencias, de la diversidad y de la necesidad imperiosa de aportar en la superación de los estereotipos como un aporte concreto al desarrollo de nuestros pueblos. 
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� Mapeo de Medios de Comunicación Masiva en el Ecuador. GAMMA Sep 2005
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